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Cine poartă responsabilitatea creșterii imaginii

publice a Rotary în club?



Comitetul pentru imagine publică Rotary de la nivelul clubului:

➢ președintele clubului

➢ secretarul

➢ specialist(i) în comunicare/presă/IT

Planificare strategică



Clubul Rotary
Comunicarea internă                                                     Imaginea publică

Planificare strategică

     Întâlniri formale și Social media

     informale TV, radio, ziare

     Newsletter                                                    Publicitate

     Anunțuri Website

     E-mail Newsletter                                          



PLANIFICAREA STRATEGICĂ DE COMUNICARE ȘI PROMOVARE

La ce ajută?

➢ informarea membrilor cu privire la activitatea clubului

➢ crearea coeziunii în interiorul clubului

➢ păstrarea membrilor, angajarea și participarea lor la activitățile

clubului

➢ livrarea unei imagini corecte a Rotary prin evenimentele, proiectele

clubului, creând oportunități de recrutare a membrilor

➢ concordanța cu viziunea și tipul de mesaj transmis de RI

➢ CREDIBILITATE



Întrebări

1. Ce îl poate atrage pe un potențial viitor membru să adere la mișcarea 

rotariană?

2. Cum influențează atmosfera din club venirea noilor membri?

3. Câți membri intenționăm să aducem în club în următorii 3 ani?



1. What’s in it for me?



LE SPUNEM CE ESTE ROTARY

• ROTARY UNEȘTE LIDERII

• ROTARY ACȚIONEAZĂ

• PRIN ROTARY CONSTRUIM RELAȚII DE PRIETENIE PE VIAȚĂ



OBIECTIVE DE URMARIT:OBOBIECTIVE DE URMARIT:
OBIECTIVE DE URMARITIECTIVE DE URMARIT:
OBIECTIVE DE URMARIT:

MESAJE CARE PROMOVEAZĂ IMAGINEA CLUBULUI 
ROTARY UNEȘTE LIDERI/ELITE PROFESIONALE



Rotary este o organizație de acțiune



Dați câteva exemple de proiecte de acțiune Rotary in comunitate ale 

clubului

➢ educație

➢ sociale

➢ sănătate

➢ mediu

➢ cultură



PRIN ROTARY CLĂDIM RELAȚII DE DURATĂ



2. Cum influențează atmosfera din club venirea noilor membri?

Factori benefici relaționării:

• comunicarea autentică

• încrederea 

• transparența

• interesul pentru ceilalți



Bariere în comunicare

Diferențe de 
personalitate

Filtrajul

Diferențe de percepție

Diferențe de statut

Diferențe de cultură

Probleme semnatice



Disponibilitate

Ascultare

GenerozitateEmpatie

Atitudine pozitivă



Am întrebat 100 de rotarieni...

Care ar fi strategiile care facilitează comunicarea în interiorul 
cluburilor?

1. Prietenie între membri: președintele ca motor.

2. Comunicare liberă, fară bariere, în limitele bunului simț.

3. A răspunde așteptărilor membrilor.

4. Propunere strategie de la nivelul districtului.

5. Fellowship-uri care favorizează comunicarea.



Câți membri ne propunem să aducem în club în următorii 3 ani?



Branding-ul Rotary

Ovidiu Maior



Branding Rotary International

https://brandcenter.rotary.org/en-us/



Despre publicul țintă
Trebuie să căutăm publicul pe care ni-l dorim acolo unde se 
manifestă, acolo unde se regăsește. 

Putem porni de la exemplul personal. Cum am aflat noi despre Rotary, 
unde sunt prietenii noștri mai vizibili, ce instrumente de comunicare 
folosim presupunând că ne unesc aceleași valori, interese. 

Ar fi de preferat să nu ne imaginăm că noi suntem cei mai importanți, că noi trebuie să fim în centrul 
atenției și că proiectele noastre sunt cele mai frumoase și mai utile. 



Rețele de comunicare în România, cifre:

•18,06 milioane de utilizatori de internet

•13,3 milioane de utilizatori ai rețelelor sociale

•28 milioane de conexiuni mobile celulare active

Facebook avea 9,05 milioane de utilizatori în România la începutul anului 2024, echivalentul a 
45,9% din populația totală a României.

13 h pe luna petrec, în medie, utilizatorii pe Facebook. De la 13+.

Reclamele de pe Facebook Messenger au ajuns la 7,70 milioane de utilizatori români la 
începutul anului 2024, conform datelor furnizate de Meta.

YouTube avea 13,30 milioane de utilizatori în România la începutul anului 2024, echivalentul a 
67,4% din populația totală a României. Timpul mediu lunar petrecut de utilizatori pe Youtube e 
de 30 de ore. De la 13+.



Rețele de comunicare pe grupe vârstă:

Instagram este utilizat de 5,30 milioane români. Durata de timp medie lunară pe 
Instagram: 9h. Profil utilizator: femeie, 20 – 35 de ani, 

TikTok înregistrează la începutul anului 2024 peste 8,97 milioane de utilizatori
români cu vârsta de cel puțin 18 ani. Utilizatorii stau pe Tik Tok cel mai mult: 32 de 
ore și 31 min în medie, pe lună. De la 13 +, public predominant masculine. 

LinkedIn avea 4,20 milioane de membri români cu vârsta de cel puțin 18 ani la 
începutul anului 2024.

Alte rețele sociale: Pinterest – 2,68 milioane de utilizatori români; Snapchat – 2.56 
milioane de utilizatori români ; X (Twitter) – 1,51 milioane de utilizatori români.



Rețele de comunicare, cifre:

Media tradițională și mass media online. 

Un interes destul de scăzut din partea publicului pentru TV și presă scrisă (mai
există?) și un interes ceva mai ridicat în zona radio (divertisment) și interes ridicat
către mass media online (cel mai utilizat instrument fiind telefonul mobil). 

De la 35+ 



Studiu de caz: 



Concluzii:

După confirmarea proiectului, identificați publicul țintă.

Documentați și cartografiați publicul căruia vă adresați.

Apelați la sfatul și ajutorul unui specialist și alocați buget de promovare în proiectele pe care le implementați.



Vă mulțumim!

ADRIANA ROBU

TELEFON: +40 766 452 574

E-MAIL: adriana_robu@yahoo.com

OVIDIU MAIOR 

TELEFON: +40 737 009 977

E-MAIL: ovidiumaior@yahoo.com
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