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- Impartdsim rezultate obtinute Tn urma unui proiect

implementat cu success

- Incercam atragerea de resurse pentru implementarea unui
proiect

» Pentru a creste notorietatea clubului

« Pentru a atrage atentia asupra activitatii noastre, cu scopul de
a atrage alti memobri



Rotary o R emee Catre cine comunicam?
 Rotarieni
« Autoritati, beneficiari ai proiectelor noastre
 Publicul larg

* Presa (electronica, radio si televiziune) este selectiva si nu
poate acoperi majoritatea actiunilor ONG-urilor din Romania
Si Republica Moldova.



ROtary J e ONG-uriin Romania: 87.615;
Republica Moldova: 8000 entitati

Toate ONG-urile din Romania isi propun sa faca “bine”

Toate ONG-urile din Romania vor sa repare ceva ce nu functioneaza cum trebuie

Aproape toate ONG-urile din Romania sunt create pentru un scop nobil

99% dintre ONG-uri sunt necunoscute sau foarte putin cunoscute publicului larg

Asociatia MagiCAMP, Fundatia Regala Margareta a Romaniei, Salvati Copiii Romania,
Asociatia ,,Daruieste Aripi”, “Casa Buna”, ,Asociatia Daruieste Viata", “Crucea Rosie".
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- In anul 2023, ponderea gospodariilor care au acces la
reteaua de internet de acasa a fost de 85,7%, fata de 65% in
2016.

« In 2024, In Romania existau 17,3 milioane de utilizatori de
retele sociale. Este important de retinut ca utilizatorii de
social media pot sa nu reprezinte indivizi unici, ci din contra,
un singur om sa detina mai multe conturi. In ianuarie 2022
erau inregistrate 13 milioane de conturi.
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Construim relatii durabile

Ne onoram angajamentele

Conectam diverse perspective

Aplicam leadership-ul si expertiza noastra pentru a rezolva
problemele sociale.



Rotary 7 e Pasi In comunicarea proiectului

1. INTOCMESTE UN PLAN DE COMUNICARE

- ce fel de canale media vei folosi? cine e responsabil? ai toate resursele
tehnice necesare?

2. CREEAZA CONTINUT / MATERIALE:

- video, foto, content scris?
- cine va scrie textele pentru social media, blog si comunicatul de presa?

- Cine va crea materialele de promovare ale evenimentului, pregatite
pentru diverse medii?


http://brandcenter.rotary.org?

ROt 7 e Pasiin comunicarea proiectului

3. POSTEAZA

- Facebook, Instagram, Youtube, TikTok; canalele sa fie relevante pentru targetul tau,
contentul potrivit si resursele dimensionate

- atentie la costuri: (social, radio, cinema, tv, ziare) canale prin care mesajele ajung la
cat mai multe persoane.

4. FOLOSESTE PRESA TRADITIONALA

- scrie un comunicat de presa (model pe Brand Center)

- poti sa faci o legatura intre proiectul tau si subiectele importante pentru comunitatea
ta dezbatute in presa locala?

- clubul tau are legaturi cu jurnalistii institutiilor locale de media?

5. EVENIMENTE



Rotar i
District 224¥ ;/E';E%Qgc Eve n I m e nte

« Cresterea popularitatii: expune un stand la un eveniment/targ, vinde
obiecte cu scop caritabil, imparte pliante, sponsorizeaza un eveniment
mare, organizeaza un eveniment marca Rotary dedicat comunitatii
(maraton, festival, plantare)

« Atragerea de memobri: zilele portilor deschise pentru cei interesati de
Rotary, impartirea de pliante la alte evenimente, prezentarea clubului
la alte evenimente

« Strangere de fonduri: evenimente (baluri, petreceri, spectacole, lansari
de carte)

« Pozitionarea membrilor clubului ca experti in domeniul lor: traininguri



Rotary - DTT.S & PETS.
o L% THE MAGIC Sovata 2024
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https://brandcenter.rotary.org/et

Sa descoperim resursele Rotary International
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